NOTA DE PRENSA

Mutua MMT Seguros celebro su 78 Asamblea general de mutualistas el pasado sdbado
dia 29 en el Parque Ferial Juan Carlos I de Madrid.

El Presidente, Roman Rodriguez, destaco que en 2009 la Mutua presenta un resultado
positivo de 3,41 millones de euros, destinando 2,58 millones de euros, a engrosar las
reservas patrimoniales de la Mutua, incrementando su Patrimonio neto hasta los 76,95
millones de euros. Este resultado, se ha posibilitado fundamentalmente al haber
alcanzado los objetivos marcados en materia de siniestralidad -mejorando la frecuencia
y los costes- y, a pesar de la crisis financiera, la importante aportacion de los ingresos
financieros -de 4,97 millones de euros- el 7,5% de las primas.

A su vez resalto los superavits del Margen de Solvencia, que alcanzo la cifra de 57,40
millones de euros equivalente al 515,6% del minimo exigible y el de la Cobertura de
Provisiones Técnicas cuyo superavit fue de 44,92 millones de euros.

El volumen de ingresos por primas fue de 66,40 millones de euros, un 6,4% menos que
en 2008, debido fundamentalmente a la caida de venta de automoviles, un 18%, también
por la caida de las contrataciones a todo riesgo y de la prima media y fundamentalmente
por la fuerte competencia en los precios. La Entidad mantiene el 5° puesto del ranking
de Mutuas para el ramo del automovil.

El Presidente hizo hincapi¢ un afo mas en la congelacion de las tarifas a los
mutualistas, a excepcion de la segmentacion objetiva de determinados riesgos, viéndose
las primas mejoradas como siempre en funcion de la buena siniestralidad,
posibilitandose asi un grado de retencion de los asegurados equivalente al de 2008.
También hizo mencion del incremento de los gastos de explotacion en 3,8 puntos, hasta
el 14,3% de las primas, por causas coyunturales, planteandose una reduccion de los
mismos en 2010.

Objetivos 2010

Romén Rodriguez destacd los objetivos prioritarios fijados por el Consejo de
Administracion en el Plan de Actuaciones para 2010 fundamentado en dos premisas
basicas: obtener resultados positivos y elevar mas, si cabe, el grado de solvencia de la
Mutua.

Anadi6é que el incremento de la capacidad de crecimiento de la Mutua, a pesar de la
crisis econdmica, la apuesta por la fidelizacion del mutualista basada en la calidad e
intensidad de la prestacion del servicio, la captacion del nuevo negocio a través de los
nuevos canales de venta telefonico e Internet, y las nuevas tecnologias, nos posibilitaran
llegar a toda la geografia espafiola. Habld también de la necesidad de reorganizar y
reforzar también el canal tradicional de ventas. A su vez destac6 que la politica de
inversiones financieras primaria mas la calidad que la rentabilidad.



Hablé de la creacion, disefio y comercializacion de nuevos productos en todos los
canales (motos, complemento autos, retirada de carné), que se lanzaran en los préximos
dias.

Para lograr ese incremento deseado del negocio, se invertird en la tecnologia de
telefonia y de gestion para la nueva plataforma telefonica. También en el disefio de
nuevas campanas publicitarias y de marketing, basadas en los nuevos productos
comerciales y en la potenciacion de la marca MMT Seguros, a través del patrocinio del
baloncesto.

Manifiestd una clara apuesta por alcanzar una excelente prestacion del servicio al
mutualista al objeto de conseguir mayor proximidad, si cabe, aumentando su
fidelizacion e incrementando su grado de satisfaccion.

Por el lado de la siniestralidad apostod por conseguir una disminucion de la frecuencia y
de los costes, siempre basada en la seleccion de riesgos, utilizando las herramientas y
los recursos humanos necesarios para mejorarla.

Por ultimo facilito los datos del primer trimestre de 2010, que apuntan hacia el
cumplimiento de los objetivos marcados: crecimiento del 6,1% en primas y del 3,9% en
polizas en vigor al 31 de marzo y disminucion de la siniestralidad. Los resultados
también se incrementan, mejorando el margen de solvencia en 1,10 puntos.



